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Manual de Uso da Marca

Apresentacdo

BRASIL, UM PAIS DE TODOS.

De um lado, sincrefismo, diversidade, variedade.

De outro, unido, afinidade, infegracdo.

Num primeiro momento, diversidade e integracdo podem
parecer atributos conflitantes, mas nada espelha mais a
marca do povo brasileiro do que essa rica combinacdo.
Um povo que séo varios povos, uma cultura gue sGo
muitas culturas, um pais que séo paises sem conta. Tudo
isso convivendo numa atmosfera de harmonia. Essa e a
marca do Brasil: a unidade na diferenca. E foi essa marca
que se buscou registrar visualmente na marca oficial do
Governo Federal.

Visualmente, a marca procura conciliar um fracado
artistico sofisticado e uma modermna apresentacdo com
araiz primitiva do Brasil profundo, representada no

fraco rdstico dabandeira no centro da composicdo. Essa

€ uma das marcas do Brasil: a vigorosa mistura do arrojo
damodernidade com espontaneidade tellrica de
nossas fradicoes.

Conceitualmente, a marca propde uma plataforma
ambiciosa e mais do que urgente: ainclusdo. O Brasilda
integracdo so se tornard um pais verdadeiramente coeso
quando houver uma sociedade capaz de incluir todos 0s
seus filhos na comunhd&o de sua enorme riqueza.

Um pais de todos significa um pais de oportunidades
iguais, em gue todos tenham acesso a direitos
fundamentais e possam atender as suas necessidades
bdsicas. O Brasil s serd um pais justo quando for
efetivamente de todos os brasileiros.

Um Brasil de ftodos também resgata aimensa carga de

cores de um pais tropical, dos maracatus ao boi-bumbad,



Manual de Uso da Marca Apresentacdo

daingenuidade festiva do Divino d monumentalidade Anova marcarompe uma tradicdo, ao incorporar

feérica dos desfiles de Carnaval. Esse festival pictdrico elementos visuais nunca antes associados a um simbolo
resplandece nas fachadas de Olinda, de Ouro Preto ou governamental. Inverteu-se a equacdo estética,

do Pelourinho e desabrocha na elegdncia da vitdria-regiaq, segundo a qualuma marca concebida em Brasilia

das frutas, do café, da natureza exuberante. deveria ser “levada” atodos os rincdes do pais. Ndo se

O Brassil de todas as cores estd na cesta multicolorida tfrata mais de levar Brasilia para o Brasil, de fazer o pais

das comunidades afastadas do interior ou nas fachadas real parecer com aimagem e a semelhanca do nucleo
reluzentes dos arranha-céus da megaldpole. O Brasilé das decisoes.

esse convivio. Ao confrdrio, a nova marca assume a necessidade de

. levar mais Brasil para Brasilia. Isso espelha a intencdo de
Amarca oficial do Governo Federal busca resgatartoda P P ¢

tornar o Governo mais proximo das pessoas, Mmais Proximo

essa multiplicidade de influéncias, realidades, estéticas, . . . o, .
P dareadlidade dos cidaddos, mais proximo do Brasil.

costumes e valores, de racas e etnias que se .
Um pais de todos comeca com um Governo que tem

convencionou chamartambém de Brasil. Coerente com .
a cara do Brasil.

o0 Governo gue a adotou, elatentatambem inverter SECOM - Secrefaiia de Comunicacdo de Govermno e

uma estetica darelagcdo do Govermno com a sociedade. Gestdo Estrategica da Presidéncia da Republica
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Aplicagcdo da Marca Marca

A marca “Brasil, Um Pais de todos” foi desenhada para
representar mudanca, forca e modernidade.

A marca deve ser preservada e apresentada sempre
em conformidade com o padrdo e as normas deste
manual.
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Aplicacdo da Marca Reserva de Integridade

Para garantir a integridade e a legibilidade da marca, a a ilustracdo abaixo, a reserva minima equivale a metade
area em volta dela deve ficar livre de qualquer elemento da altura da letra "L". Para obter os melhores resultados,
grafico ou tipografico. Para isso, deve ser reservada uma recomenda-se utilizar, sempre que possivel, uma
distancia minima das bordas externas da area ocupada reserva maior que o requisito minimo.

pela marca. Dessa forma, estabeleceu-se o médulo L que
equivale a altura da letra “L” da palavra Brasil. Conforme

L/2
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Aplicacdo da Marca Versao Quadricomia (CMYK) e Versao Pantone

A cor, como um componente fundamental da A versdo quadricomia (CMYK) abaixo serve para
identidade visual de uma marca, deve ser sempre orientar a correta aplicaA,o dessas cores
utilizada de maneira correta e consistente. tornando-as um meio rapido e eficaz de

A marca “Brasil, Um Pais de Todos” possuis sete cores reconhecimento visual.

padrao.

Versdo Quadricromia

Versdo Pantone

$2S ¥

Uum P DE TOD
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Pantone Pantone Pantone Pantone Pantone Panfone Pantone 100C 20M 100 M 80 M 100C 100K 50C
293 C 116C 1795C 1916 C 348 C Process Black C297 C 50M 100Y 100Y 20Y 100Y
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Aplica¢ao da Marca Versées Escala de Cinza

A versao escala de cinza deve ser utilizada sempre
na cor preta, e sera aplicada naquelas situacdes em
que as limitacdes de reproducao impecam outra
opcao.

Admite-se, excepcionalmente, a utilizacao de outra
cor se essa for a Unica cor no processo de
impressao.

Versoes Escala de Cinza Limite de Reducdo

B IL
UM PAIS DE TODOS

GOVERNO FEDERAL

3 cm

UM, PAI
GOVER

85% Black 15% 60% 50% 20% 100% 100% 50% 85%  20%



Aplicagdo da Marca Versoes Traco Positivo

A versdo traco positivo devera ser utilizada apenas Para a versdo traco em fundo escuro, foi
em casos especiais em gue 0 processo de impressao estabe’leCIda uma reserva de bran_CO que equ|Va|e d
impeca o uso de mais de uma cor. um modulo de X nas suas extremidades.

Limite de Reducdo
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3cm




Aplicacdo da Marca

Versoes de Cores na Versao Traco

Para a versao traco, além da cor preta, admite-se,
em casos especiais, apenas as cores azul Pantone
293 C e verde Pantone 348 C.

UM PAIS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

. Pantone 293 C
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Aplicacdo da Marca Grid de Construcao

Para garantir o posicionamento consistente de cada um
dos elementos que constituem a marca “Brasil, Um Pais de
Todos”, foi desenvolvido um grid que assegura a
reproducao e aplicacdo da marca em qualquer tipo de
suporte. No diagrama, o modulo principal X constitui a
base do grid,

Unidade de Medida

juntamente com a sua subdivisao, formada pelo moédulo Y.
A utilizacao do grid é essencial para o alinhamento da
tipografia e dos elementos graficos que compdem a
marca, para a manutencao das proporcoes, espacos e
medidas de sua composicao.

2X

1Y
2y 3
3y

3X

As proporcoes e a configuracdo da marca sao 5
baseadas na letra “L” da Palavra BRASIL.

O modulo X equivale a um terco da altura da letra “L” 6
e constitui a referéncia basica para a construcao da

T

marca. O médulo X se subdivide no moédulo Y, que

. . 7X
equivale a um terco de X. Essas medidas servem de

referéncia para o posicionamento dos componentes

da marca e ndao devem ser alteradas. 3
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Aplicagdo da Marca Aplicacdo sobre Fundos Coloridos

Com o objetivo de proporcionar maior impacto
visual na comunicacdo, a marca pode ser aplicada
sobre fundos coloridos. Contudo, algumas
precaucdes especiais devem ser tomadas, a fim de
garantir o destaque da marca sobre o fundo.

B. L

UM PAIiS DE TODOS UM PAiS DE TODOS UM PAIiS DE TODOS
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UM PAIiS DE TODOS UM PAIiS DE TODOS

UM PAIiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL
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Aplicagdo da Marca Assinatura Conjunta na Horizontal

Para assegurar a perfeita integracdo das assinaturas modulo equivalente a X (ver ilustracdo). .
dos ministérios & marca principal foi adotada a fonte O entrelinhamento sera sempre igual a 100% do
Frutiger Bold (que pode ser substituida pela Humanist corpo da letra. Exemplo: Corpo 50/50.

777BT Bold). Os ministérios assinardo sempre em
duas ou trés linhas alinhadas a direita.
A altura das linhas de texto sera determinada pelo

Ministério do »
Desenvolvimento, Industria A =

e Comeércio Exterior UM PAiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

» )
Ministério B A s
da Defesa UM PAIiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

X/2

»
Tl - S -

da Educacao UM PAIiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

X/2
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Aplicagdo da Marca Assinatura Conjunta na Vertical

Assim como na assinatura conjunta horizontal, os A altura das linhas de texto sera determinada pelo
ministérios assinardo sempre em duas ou trés linhas modulo equivalente a X (ver ilustracdo).

alinhadas a direita. A assinatura do ministério ficara O entrelinhamento sera sempre igual a 100% do
acima da marca do Governo Federal, alinhada a direita. corpo da letra. Exemplo: Corpo 50/50.

Ministério da

Agricultura, Pecuaria X Ministério
e Abastecimento daJustica
X/2 X/2
D D
B e
UM PAIS DE TODOS UM PAIiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL
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Aplicagdo da Marca Assinatura Conjunta - Disposicdo das assinaturas

Nas assinaturas com mais de um érgao ou entidade
deve-se observar duas questdes simultaneamente: o
grau de envolvimento com o que esta sendo
comunicado e a relacdo hierarquica entre as
entidades envolvidas.

Secretaria de
Comércio Exterior

X/2

Marca do Marca do
Organismo  Governo Ministério

Ministério do
Desenvolvimento, Industria
e Comércio Exterior UM PAis DE TODOS

Secretaria

A marca do Governo Federal ficara sempre a direita
ou abaixo do conjunto. Os demais 6rgados ou
entidades serao distribuidos, nas assinaturas
horizontais, da direita para a esquerda e, quando
assinado na vertical, de baixo para cima conforme
exemplos abaixo:

Ministério
dos Transportes
X/2
Ministério
da Justica
X/2

B. L

UM PAIiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

405 B

GOVERNO FEDERAL

X/2

»
el - IS -

Financiador Estadual daSaude de Ensino Técnico daEducacGo UM PAIS DE TODOS

X/2 X/2 4 X/2 4
Ministério Secretaria
parceiro responsdvel pela acdo
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4 X/2

Ministério

gestor da acdo



Linguas estrangeiras

Assinatura em Linguas Estrangeiras

A marca devera seguir o idioma utilizado nas pecas
de comunicacdo, conforme exemplos abaixo. Nos
casos de pecas com mais de uma lingua, deveraser
adotada a verdo na lingua do pais onde o material
sera distribuido ou a lingua predominante entre o
publico-alvo da peca. Outros casos especificos
deverao ser precedidos de consulta a SECOM.

FRANCES

B: &)

GOUVERNEMENT DU BRESIL

ITALIANO

B: L

GOVERNO DEL BRASILE

ESPANHOL

B.EL

GOBIERNO DE BRASIL

JAPONES
» ’A\
B
A
75 BT
INGLES

I’A\
B
A

BRAZILIAN GOVERNMENT

AMANDARIM

-‘a
B
A

BEBA
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RUSSO

B: &L

BEPASUIBCKOE IOCYOAPCTBO

ARABE

-J$<S §

J=id) dagsa

ALEMAO

B:. L

DIE BRASILIANISCHE BUNDESREGIERUNG




Aplicagdo da Marca Situagoes Especificas - Campanhas com atendimento mével ou itinerante

A sinalizacao externa deve ser criteriosa. Cabe

Esses exemplos sdo ilustrativos, sendo possiveis

ressaltar que nos exemplos abaixo nao se incluem outras solucdes. Entretanto, as recomendacdes
fachadas de instalacdes, prédios publicos e frota de anteriores deste manual, devem ser observadas.
veiculos que ndo se destinem especificamente ao

atendimento mével, itinerante ou provisorio.

Instalagdes provisérias para atendimento publico

Ministério
Central de Distribuicdo da Educagdo
de Livros Diddticos B:EL

™ PAls DETODOS
GOVERNO FEDERAL

Unidades moéveis para atendimento publico

»
Ministério do B A 0s

Meio Ambiente v

Controle ==
de Queimadas

comando mavel

M PAls DE T0DOS
GOVERNO FEDERAL

Ministério de
B A % L Desenvolvimento Social
o 9% o Combate @ Fome
Sove AL

<.
FOME ZERO -

Central Mével de Arrecadacéo
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Aplicagdo da Marca Vinheta Eletronica

O uso da vinheta eletrdonica institucional em pecas

para TV e radio devera ser precedida de consulta a
Secom.

UM PAIS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL
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Aplicacdo da Marca Brindes

O uso da marca em brindes, quando autorizado pela
SECOM deve seguir o padrdo estabelecido neste
manual.

\

Ministério
da Fazend?

GOVERNO FEDERAL

°S °S

GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL

M OUERNO FEDERAL

°S

GOVERNO FEDERAL

GOVERNO FEDERAL GOVERNO FEDERAL
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